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FIERE & POLEMICHE. Dopo {annuncio della manifestazione autunnale

Salone della bicicletta
Padova contro Verona

«Le dichiarazioni di Riello stridono con la realtiy»

PadovaFiere non ei sta e dopo
Pannuncio che Verona ospite-
14 in settembre ii salone defla
bicicletta passa all'attacco e se
la prende con il presidente Et-
tore Riello, che ha spiegato
Pimportanza del coordina-
mentonel settore fleristico, di-
chiarando che & indispensabi-
leavere una regia centrale per
evitare che la sovrapposizione
dimanifestazioni limitila por-
tata stessa di guesti eventi al
soloterritoriolocale,

Questa dichiarazione, peral-
tro totalmente condivisibile,
dicono a Padova Fiere, stride
con la realtd se si considera
che Verona sembra incline a
promuovere una strategia che
va in senso diametralmente
opposto. La sovrapposizione
di Abitare il Tempo di Verona,
aCasasuMisuradi Padova, di-
conono, & stata un primo se-
gnale gia nel 2011 Per il 2012
le sovrapposizioni si moltipli-
cano, riguardando Passione
Moto a marzo, ExpoBici a set-
tembre e Auto e Moto d’Epoca
ad ottobre. «Negli ultimi tre
casi Verona Fiere», sottolinea-
10, «haattuato delle operazio-
ni fotocopia, con Pobiettivo di
distruggereil valore del lavoro
di PadovaRiere: non si tratta
di fare bene quello che il mio
concorrente fa male, incon-
trando un bisogno del merea-
to, ma di attuare sovrapposi-

zioni sistematiche e metodi-
che per danneggiare la Fiera
di Padova».

E cosi si passa alla bicicletta,
«La fiera della bici in Italia
non si faceva piti», ricordano,
«Padovaliere ci ha creduto,
abbiamo studiato un proget-
to, I'abbiamo costruito, 1o ab-
biamo lanciato, ottenendo ne-
gliultimidueanni deirisultati
straordinari, passando da 2 a
4 a 6 padiglioni arrivando a
42.000 visitatori. Adesso la
manifestazione coneorrente
organizzata da Verona si posi-
ziona una settimana prima di
ExpoBici a Padova. Per fare
una fiera che sia credibile eco-
nomicamente- aggiungono- ci
vogliono 6/7 anni, questo & as-
sodato: per creare una fiera
nuova in Concorrenza Ccon
un'altra pit forte devi giocare
su prezzi molto bassi, per fare
questa operazione a livello fie-
ristico vai in perditaper3/5 an-
i, spendendo molto di pil in
rete commerciale, ein comuni-
cazione per convincere il pub-
blico che Verona & meghio di
Padovax.

Secondo Padova, I'assenza di
un coordinamento per otti-
mizzaregliinvestimentieleri-
sorse conferma anche all’este-
rol’opinione che in Veneto pre-
valgono logiche di campanile
che hanno come principate ri-
sultatol'evidente incompeten-

za tecnica e strategica. Le
aziende italiane prima
ExpoBici, ricordano, si affida-
vano principalmenteallafiera
leader in Germania; ora inve-
ce hanno a disposizione un
prodotiochedd un senso al fa-
reunafierain [aliarendendo-
leprotagoniste nelioromerca-
todiriferimento. «Non si capi-
seem, dicono, «quale collahora-
zione sia in grado di offrire la
cittd di Verona che a Padova
nonsarebbe possibile trovare;
stiamo parlando di una citia
cheinveste in cictabilitd molto
pittdi quanto non faccia Vero-
na, ma anche di un territorio
barieentrico ad un importan-
tissimo distretta produttivo
dedicato atle biciclette, Expo-
Bici &un prodotto nel qualeha
fortemente creduto la Fiera di
Padova, masul quale hanno in-
vestito le aziende che hanno
fatto crescere questaoperazio-
ne. Verona partecon unalinea
di dumping promettendo
prezzi di partecipazione al di
sotto dei ragionevoli cost di
copertura del funzionamento
diun quartiere. Difficile eapi-
re guale sia il senso di un‘ope-
razione che porterd molti ad
incrementare linvestimento
in Germania, facendo manca-
re nuovamente la loro presen-
za in Ttalia, Sarda solamente
un’occasione persa, per Pado-
va ¢ per Verona», +
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